
www.for-runners.de1

Zielgruppe Läufer und Walker
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Zielgruppe Läufer (innen)
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Gesamtbevölkerung Regelmässige Läufer
Quelle: Laufen in Deutschland, 2006

Anteil in %

Demographie 
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Zielgruppe Läufer (innen)
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Gesamtbevölkerung Regelmässige Läufer
Quelle: Laufen in Deutschland, 2006
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Zielgruppe Läufer (innen)
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Gesamtbevölkerung Leser von RUNNER`S WORLD
Quelle: Laufen in Deutschland, 2006

Anteil in %

Ausgabenbereitschaft
(Leser von RUNNER`S WORLD)



www.for-runners.de55

Zielgruppe Walker (innen)
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Gesamtbevölkerung Walker gesamt

Quelle: Laufen in Deutschland, 2006

Anteil in %
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